
Oblastní destinační společnost pro TO Krkonoše
Krkonoše – svazek měst a obcí

PROGRAM:

1. DMO Krkonoše 

- Projekt SFŽP usměrnění návštěvnosti prostřednictvím turistické nabídky 

- Projekt MMR, Národní program pro podporu cestovního ruchu – Krkonoše – rozvoj 

destinace 

- Projekt „Opravdové Krkonoše“ 

- Studie návštěvnosti národního parku a regionu Krkonoše – data mobilních operátorů 

2022 (prezentace výsledků, interpretace) 

https://www.krnap.cz/media/migd2min/analyza_navstevnosti_krkonos_rok_2022_31_3_2

023- upraveno.pdf 

- Zákon o cestovním ruchu – výsledky RIA https://www.mmr.cz/cs/ministerstvo/cestovni-

ruch/informace-udalosti/zaverecna-zprava-ria-(hodnoceni-dopadu-regulace)-c 

2. Různé 

- Informace od členů Rady Fondu cestovního ruchu 

- další jednání (září) 
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Projekt SFŽP: Usměrnění návštěvnosti prostřednictvím turistické nabídky 

Celková výše nákladů: 904.400 Kč

Dotace: 768.740 Kč 

Aktivity:

- edice: turistické noviny, průvodce Pojizerský Pacifik, skládací mapa turistické oblasti, 

image materiál pro zdrojové trhy CZ a zahraničí,

- rozvoj webu, segmentace adres v rámci mailingu,

- fotografie, video,

- Pohádkové Krkonoše – grafika, tisk, odměny, hry na prezentační akce
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Projekt MMR, Národní program pro podporu cestovního ruchu: Krkonoše – rozvoj 

destinace

Celková výše nákladů: 800.000 Kč

Dotace: 400.000 Kč

Aktivity:

- Vzdělávání – copy, canva, právo v marketingu, spolupráce recpcí a IC,

- Google Analytics,

- využití software GAS – analytický nástroj, napojení ČSÚ a MF (místní poplatky, …),

- zpracování záměru projektu Opravdové Krkonoše,

- zpracování a následná publikace PR článků,

- správa IG,

- edice: turistické rozcestníky.
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Projekt OPRAVDOVÉ KRKONOŠE

Propojení fenoménu pěší turistiky a 

horských bud. Navázání na tradiční roli bud a 

boudařů, a především ji využítí pro rozvoj 

udržitelného cestovního ruchu a propagaci 

důležitosti ochrany přírody, biodiverzity a 

ohleduplného chování v území, které se 

potýká s přetížením populárních míst v období 

hlavní turistické sezóny.

Cílový segment:
V obecné rovině jsou cílovým segmentem 

publika lidé s preferencí aktivního trávení 

volného času v přírodě se zálibou v horské 

turistice a cestování. 

Na úrovni propagačních kampaní je možné 

uvažovat o cílení na obyvatele větších sídel se 

segmentací dle věku a genderu.









Výzkum rezidentů 2022 – zpracovatel CzT

Iritační index („iridex“) = míra znepokojení obyvatel vlivy cestovního ruchu.
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Studie návštěvnosti národního parku a regionu Krkonoše – data mobilních 

operátorů 2022 (prezentace výsledků, interpretace) 
https://www.krnap.cz/media/migd2min/analyza_navstevnosti_krkonos_rok_2022_31_3_2023- upraveno.pdf 
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Zákon o cestovním ruchu – výsledky RIA 
https://www.mmr.cz/cs/ministerstvo/cestovni-ruch/informace-udalosti/zaverecna-zprava-ria-(hodnoceni-dopadu-

regulace)-c

•doporučuje systém organizací destinačního managementu (DMO) pro jeho ekonomické, 
koordinační, vzdělávací i monitorovací přínosy využívat, financovat a rozvíjet,

•doporučuje do činností i řízení DMO výrazně zapojit podnikatelskou sféru,

•doporučuje nastavit motivační systém vztahů mezi úrovněmi DMO a kvalitní hodnocení 
práce DMO,

•doporučuje pro nastavení systému využít nelegislativní cestu (víceleté dotační 
financování, certifikace a hodnocení DMO)

•doporučuje zajistit dostatečné personální kapacity, aby se mohl celý systém podpory 
destinačního managementu efektivně spravovat, hodnotit a inovovat.
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