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V roce 2024 jsme pfipravili zasadni dokument pro rozvoj cestovniho ruchu v KrkonosSich —
Strategii rozvoje cestovniho ruchu KrkonoSe 2025-2032. Ta urcuje smeér, kterym se bude
region i destinacni spole¢nost ubirat v pfistich letech. Na ni navazuje Strategie znacky
Krkonose, ktera definuje, jak se nas region prezentuje navenek — tedy dava mu jednotnou
tvar a identitu.
Marketingova strategie urcuje:

e jak alokujeme rozpocet mezi rizné typy kampani a produkty,

e jak budeme cilit na jednotlivé skupiny navstévniky,

e Vv jakém pomeéru budeme investovat do budovani znacky (brand awarness) a na

vykonnostnich aktivitach (performance).

Marketingovy plan dava navod na vcasnou pfipravu sezéonnich kampani, efektivni vyuzitf
financnich prostfedkd a na soulad komunikace v regionu.

VIZE DESTINACE KRKONOSE 2032

KRKONOSE JAKO EVROPSKA HORSKA DESTINACE UDRZITELNEHO CESTOVNIHO RUCHU,
NARIZE)ICT CELOROCNI AUTENTICKE ZAZITKY V' HARMONII § PRIRODOU A MISTNT
KOMUNITOU.
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PRODUKTOVE PORTFOLIO DESTINACE 2026

OPRAVDOVE KRKONOSE

Ryzi pfiroda - skutecné zazitky

Produkt propojuje fenomén pé&Si turistiky s fenoménem horskych bud, které jsou
neodmyslitelné spjaty s historii regionu, jeho osidlovanim i pé&i o horské louky. Obliba
putovani po délkovych trasach v poslednich letech vyrazné stoupd, proto produkt prindsi
rozsahle zpracované trasy, které jsou ale zarover variabilni a pfinasi svobodu rozhodnuti a
individualizace. Turista je motivovan vyuZit sluZeb a zazemi tradi¢nich bud, které mu umozni
prenocovat v horském prostiedi a pohybovat se tak po uzemi narodniho parku 3etrné, beze
stop a v souladu s pravidly.

Jeho cilem je ale také edukace a rozptyleni naviténosti hifebenovych partii mimo hlavni
sezonu.

POHADKOVE KRKONOSE

Vylety, dobrodruzstvi, zabava a pohadkové zazitky pro celou rodinu v Krkonosich, to jsou
Pohadkové Krkonose.

Produkt nabizi kompletni program pro rodinnou dovolenou. Hlavni aktivitou je razitkovaci hra,
ktera situje 44 mist v regionu. Ta jsou prehledné a hravé prezentovana v malované broZufe a
doplnéna dalSimi tipy a praktickymi informacemi. BroZura je uréena do détskych rukou a
psana détskym jazykem, diky mnoZstvi informaci v3ak pini také funkci privodce regionem pro
jejich rodice. Nic vic uZ k dovolené nepotiebuji.

USP produktu tkvi v postavé Krakono3e, tak dobfe znamé u nas i za hranicemi zemé.

POJIZERSKY PACIFIK

Produkt kombinuje usili o udrZeni a oziveni pravidelného provozu na lokélni trati 042 Martinice

v Krkonosich - Rokytnice nad Jizerou a zaroven vyuziti jejiho cestoruchového potencialu. Trat
se vzitym nazvem Pojizersky Pacifik je systematicky propagovana jako turisticky cil, ktery lze
bud vyuzit k samostatné jizdé, nebo spojit s vylety po zapadnich Krkonosich. Produkt prinasi
ucelenou nabidku propojujici zaZitek z cesty vlakem s poznanim historického dédictvi regionu.
Jeho soucésti jsou téz eventy béhem letnich mésict, kdy trat oziva jizdami historickych viaka a
perén Zelezniéni stanice Martinice rodinnym programem. Pfibéh trati je navazén na postavu
hrabéte Jana Harracha a propojen s pfib&hy dal3ich mist, o jejichZ rozvoj se zaslouZil. V tom
tkvi USP produktu, stejné jako v (zké vazbé na jedinecné technické a historické dédictvi,
kterym je nejen trat, ale také aredl Zelezniéni stanice Martinice,

KRKONOSSKA PIVNI STEZKA

Jedineény sportovné - gastronomicky zaZitek pracuje se dvé hlavnimi lakadly - nejvy3si
partie hor a skvélé lokalni pivo k tomu. Krkonosska pivni stezka je jedinou vysokohorskou pivni
stezkou v Ceské republice a pravé spojeni pivni turistiky s pohybem po unikatnich i
hfebenovych lokalitach je USP tohoto produktu.

Podstatou produktu je podpora krkono3skych minipivovarQ, které jsou navzajem propojeny
dvéma oficidlnimi trasami. V kazdém pivovaru je tfeba ziskat nejméné jedno razitko za vypity
pivni special. UZastnici maji moznost exkurzi do minipivovarG, mohou si dopfat gastronomii k
pivu uréenou.

KRKONOSE LYZARSKY
BEZECKY RA

Projekt propojuje pravideln& upravovanymi lyZafskymi trasami celé Krkono3e, coZ je piné
srovnatelné i v evropském méfitku. V kazdé zimni sezong, jiz od roku 2000, je pé&i prakticky
viech lyZafskych areald a klubl, a i nékterych mést a obci pfipraveno pro navitévniky Krkonos
nékolik set kilometr( vyznacenych a pravidelné upravovanych lyZafskych béZeckych tras.
Podle kvalifikovaného odhadu navitévnosti se da predpokladat, Ze nabidky svést se v kvalitné
upravenych a nadhernou pfirodou vedenych lyZafskych stopdch, vyuZivd v zimni sezoné aZ
kolem jednoho milionu navétévnikd Krkonos.
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CILOVE SKUPINY
Rodiny s détmi ve véku 5-10 let

Rodiny s détmi ve véku
5-10 let

i primé&rné na 3-4 nodi. Jejich hlavni motivadi je spolefny
aktivni &as v pfirod&, lehdi turistika, pozndvani a zabava pro déti,
je? prinasi éasteény odpotinek rodifiim. V zimni sezon& potom

aji sportovni aktivity na snéhu a zazemi areali.
Hlavni zdrojovou oblasti je Praha, Stfedni Cechy, Kralovéhradedky
a Liberecky kraj.

Bezdétné pary, bez ohledu na vék

Bezdétni, bez ohledu na
vék

%
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Jde o mladé pary ¢i aktivni pary 50+, které jiZ cestuji bez déti. Do
této skupiny patff také jednotlivei. Cilovou skupinu spojuje nikaliv
wek, ale hlavni motivace, kterou je aktivné straveny €as v klidném
prostredi horské prirody, Uték od shonu a hluku a autentické,
poctivé zazitky. Viyhledavaji turistiku i cyklistiku, v zimé lyze,
skialpy a bézky. Spojuje je také hlubZi zdjem o region a jeho
pfib&hy i tradice.

Nejéastéji piijizdéji na prodlouZeny vikend i jednodenni vylety.
Zdrojovou oblasti je Praha, Stfedni Cechy, Krilovéhradecky a
Liberecky kraj, Jihomoravsky kraj. Ze zahraninich trhi NEémecko a
Polsko.

Predstavy

Rodiny zvoli za cil své dovolené destinaci, ktera jim nabidne rozmanité moZnosti vyziti. Rodina znamena 3
a vice &lend domacnosti, z nichi kazdy miZe mit jinou predstavu o travenf volného asu. Destinace by
meéla nabidnout pro kazdého trochu.

Rodige v Krkono3ich nehledaji pouze zabavu pro déti, ale také pfidanou hodnotu v podobé poznavani a
pohybu v pfirod&, navratu k tradiénim hodnotam i zklidnéni v pfijemném a pohodovém prostfedi.
Narongjsi vylety, tary & edukativni programy viak radi proloZi aktivitami, které d&ti zabavi a rodice
nebudou prilis fyzicky vyEerpavat.

Obavy

Rodice fesi predevSim dostupnost destinace. A to jak z hlediska dojezdové vzdalenosti, tak také
ekonemickou dostupnost ubytovani a sluZeb & blizkost zdravetni péée. Dostupnost té2 ve smyslu
bezbariérovosti a prizpisobené nabidky. Kvalitni a komplexni informace dodava jistotu, Ze vylet s détmi
zvladnou a nebude je pilis vyEerpavat. Ze se nebudou potykat s chactickou logistikou, dlouhymi pfesuny
autem &i vefejnou dopravou.

Obavaji se pfelidnéni nékterych mist, které je v rozporu s planovanym utékem pred kaZdodennim
ruchem. Nejistotu miZe vyvolavat také nestabilni horské pocasi, jez mizZe narusit bezpe€nost vyletu nebo
planované venkovni aktivity. S tim souvisi nejistota chledné dostateéného vybaveni regionu indoor
aktivitami.

Persony pro tuto skupinu

Eva, Petra, Lenka a Pavla
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Predstavy

Do Krkono# pfijizdéji, protoze hledaji misto, kde mohou travit harmonicky cas v pfirodé, daleko od
viednich starosti a shonu. Jejich motivaci je hlub3i poznani regionu, pohyb spojeny s objevovanim novych
mist, klid a odpotinek. Ocefiuji mnoZstvi pripravenych tras, ale umi si sestavit vlastni program. Ocekavaji
nabidku regionalnich produktd a tradién gastronomii. DlleZita je také nabidka doprovednych aktivit,
zejména prijemné relaxace.

Obavy

Z hlediska ogekavani této skupiny |ze pfedpokladat, Ze jejich pobyt miZe narusit pfelidnénost destinace,
spojend s hlukem. Stejné tak nedostatek kvalitnich sluZeb, ¢i nepomér mezi kvalitou a cenou, pfedeviim v
pfipadé ubytovani a gastronomie.

Persony pro tuto skupinu
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Party pratel vSeho véku

Predstavy

Pobyt na horach je utékem od kazdodenniho stresu i rutiny. |e prostfedkem, jak udrZet work-life-balance.
Symbolizuje navrat ke svobod& mysli, volnosti v rozhodovani, kdy nenf tieba brat ohled na déti ani
partnera ¢i partnerku. Navitévnici ofekavaji komfort, at' uz ho spatfuji ve skvélém ubytovani s wellness,
rannim fresh tracku a vegernim programu, nebo v pfipraveném itinerdfi, kvery poradi, jak vie stihnout a
usnadni cely rozhodovaci i realizacni proces.

Party pratel vSeho véku

Obavy

Lze predpokladat, Ze tato cilova skupina €eli v dennim Zivoté kazdodennimu psychickému vypéti
spojenému s ndro€nou praci a zajisténim rodiny. Na horach chce zaZit volnost, bezstarostnost a ofistny
pohyb v prijemném prostiedi, ktery je kontrastem k tomu, co zaZiva ve viednich dnech. Takové ofekavani
miZe narusit Spatné planovani & nedostatek informaci, FeSeni problémi s dopravou, parkovanim &i
ubytovanim, které neumoZni pfepnout hlavu na volnéjsi reZim.

Obavy miZe vyvolavat také pfilind obsazenost destinace nebo minimalné uréitych lokalit, spojend s
hlukem, od kterého chtél navstévnik utéct.

pi
nabidku pfipravenych zaZitkowych produkt(, adrenalinové a
sportovni aktivity. Do Krkonos pfijizdé]i na vikend nebo
prodlouZeny vikend.

Do této skupiny patfi bonitni klientela, ale také navStévnici
ktefig vyrazi s batohem na zadech na vicedenni pochod.
Zdrojové oblasti jsou Praha, Stfedni Cechy, Kralovéhradecky,
Liberecky a Jihomoravsky kraj. Ze zahrani€nich trh( Némecko,
Polsko a Nizozemi.

Persony pro tuto skupinu

Pavel a Honza
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Zahranicni persony

Motivace

Hleda aktivni a zarovef pohodiny pehyb v prirodé. Krkonode voli pro
krésnou pFirodu a vétsi klid, nez nabizeji Alpy. SlyZela o nich také od

svych znamych, jejich rodite sem Iéta jezdivali.

Rozhodovaci proces

* prijizdi pfipravena
* online - cestovatelské blogy ¢i portaly

»Vim, co mé& &eka. Nic mé& nezaskoéi. Proto si

« Prijizdi s partnerem na podzimni
prodlouzeny vikend (3 noci)
« Ubytuje se v hotelu nebo pensionu

Volny &as chce vénovat pé3i turistice a cyklistice. MoZnd se vrati v zimé
na lyse a bzky a zkombinuje pobyt s adpoéinkem ve wellness. Réda
zajde na tradicni kulturni akci a uZije si dobré mistni jidlo nebo pivo.

Ocekavani

Ute hled4 misto, které ji nabidne moznost trévit aktivni €as venku, ale
2roved v ném turistika neni otézkou skvélé kondice. Chce si uzit Kiid a
autentické lokality. Ocefiuje viidné pfijeti, pfatelskou atmosféru a
lidskost. Domluvi se anglicky, némdina ji viak velmi potési. Kdyz mize,

rada si s mistnimi pohovoFi o regionu, jeho zajimavostech i jejich
Zivotnim stylu.

Obavy

Ute se nejvice obavd jazykové bariéry, kterd by mohla zkemplikovat &
2nepFijemnit Eerpani nékterych sluzeb behem dovolend. Téko si zjistuje
dopravni informace nebo moznosti parkovani. S tim obvykle potfebuje
pomoci. Je uzavfenéj$, proto se obéas zdrahé si o radu Fici.

Jeliko? necestuje s détmi, rozhodla se pro pobyt v mezisez6né, boji se
proto, 2da budou fungovat viechny sluzby.

Jak pracovat s obavami

¢ Jasné& komunikovat, kde hovoFime némecky.
¢ Jasné komunikovat, co je otevieno i v mezisezdné.

* Trip Advisor
* Socialni sité

Jak na ni Chedmluvit

* Pouzivame klidny, kultivovany a vstficny tén -

racionalni, ale s davkou vrelosti.

Hovofime divéryhodné - ne pfehnané

marketingové.

Nechceme heroizovat vykon.

* Nezahlcujeme emocemi bez obsahu a
nezjednodusujeme piili$ sdéleni.

UTE SE NEPTA RADA

Informace musi hovorit samy.
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Motivace

Ocekavani

Zivotnim stylu.

Obavy

Motivace

Ocekavani

nedostatku snéhu

Obavy

prostor.

pocasi.

CILOVE SKUPINY A PERSONY - podrobng

Hieda aktivni a zarovefi pohadiny pohyb v pfirodé. Krkanose volf pro
krésnou pFirodu a vt klid, neZ nabizeji Alpy. SlyZela o nich také od
svych znamych, jejich rodice sem léta jezdivali.

Volny as chee vénovat p&f turistice a cyklistice. MoZnd se vrétf v zimé
nalyZe a bézky a zkombinuje pobyt s odpotinkem ve wellness. Rada
zajde na tradinf kulturni akei a uZije si dobré mistn jidio nebo pivo.

Ute hleda misto, které ji nabidne moZnost trévit aktivni €as venku, ale
zéroveit v ném turistika nenf atézkou skvélé kondice. Chee si uzit Kiid a
autentické lokality. Ocefiuje viidné prijeti, prételskou atmosféru a
lidskost. Domiuvf se anglicky, néméina ji viak velmi poté(. KdyZ mife,
réda si s mistnimi pohovoff o regionu, jeho zajimavostech i jejich

Ute se nejvice obévé jazykové bariéry, kterd by mohla zkomplikovat &
2nepfijemnit Eerpani nékterjch sluzeb b&hem dovolené. Téko si Zjituje
dopravni informace nebo moZnosti parkovani. S tim obvykle potrebuje
pomoci. Je uzavFen&j, proto se obZas zdrahd si o radu Fici.

JelikoZ necestuje s d&tmi, rozhodla se pro pobyt v mezisez6né, boji se
proto, zda budou fungovat viechny sluzby.

Jak pracovat s obavami

» Jasné komunikovat, kde hovofime némecky.
* Jasné komunikovat, co je otevieno i v mezisezoné.

Aékoliv miluje piedeviim méstskou turistiku a poznévani pamatek, mé
také blizky vztah k pfirodé. KrkonoZe jsou pro ni exotika - v Holandsku
nemaii vy3f hory ani nérodnf park. Léka i tedy moZnost pabytu blizko
prirody v kembinaci s moZnosti zaZitk pro sebe i teenagery. Proto se
rozheodli jarni prézdniny tentokrat stravit v KrkonoZich. Od pratel se
‘dozvédali, Ze zdej3i sjezdovky jsou vhodné pro zaéateéniky i zkusené
IyZae, %e je tu moZnost veterniho lyfovanf i baliékd skipasti s dalgimi
24¥itky. Tim vyjde dovolend vjrazné levnéji nez v Alpéch.

Lotte ofekavd, Ze vyuzije na maximum zakoupeny skipas a s rodinou
stravi VetSinu €asu na lyZich. Po lyZovani se chce dobfe najist a program
2pestiit krétkou prochézkou po horéch nebo spolegngm dobrodruzstvim
tFeba na sakaFské dréze. Rida kombinuje zsbavu a poznéni, ale nejde
do hloubky - stati ji TOP nabidka. Nerada e planuje moc dopredu, je
sponténni, oZekévd tedy pomoc s doladgnim programu na misté - oceni
tipy na wlety a alternativnf program pfi 3patném potasi nebo

Ute se nejvice obavé jazykové bariéry, kters by mohla zkomplikovat &
Znepfijemnit Eerpani nékterych sluzeb béhem dovolené. Tézko si Zjistuje
dopravni informace nebo moznosti parkovani. 5 tim abuykle potfebuje
pomaci. Je uzavfengjsi, proto se obgas zdrahd si o radu Fici.

JelikoZ necestuje s détmi, rozhodla se pro pobyt v mezise26n&, boji se
proto, zda budou fungovat vechny sluzby.

Jak pracovat s obavami

 Pfekonani stereotypu - ukazovat pfirodu, svétlo,
* Jasné komunikovat nabidku zazitkd pfi Spatném

e Pomoci s orientaci v dopravé a komplexni nabidkou
skipast - jak funguje skipas, skibus...

Rozhodovaci proces

* prijizdi pfipravena

+ online - cestovatelské blogy ¢i portaly
* Trip Advisor

* Socialni sité

Jak na ni (nedmluvit

Pouzivame klidny, kultivovany a vstficny tén -
racionalni, ale s davkou vrelosti.

Hovofime diivéryhodné - ne pfehnané
marketingove.

Nechceme heroizovat vykon.

Nezahlcujeme emocemi bez obsahu a
nezjednodusujeme pfilis sdéleni.
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Rozhodovaci proces

* Booking, Airbnb, Trivago - klicové
* YouTube, Google Reviews

* Instagram (Reels), kratka videa

* Web destinace

Jak na ni (hedmluvit

* Otevreny, neformalni, pratelsky a lehce hravy tén.

* Nezahlcujeme dlouhymi texty.

* Funguji na ni tyto argumenty: easy going,
surprisingly good, narodni park, lyZovéani vhodné
pro rodiny, vic neZ jen lyZe, vice zazitk( v jednom
skipasu.
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https://www.canva.com/design/DAGz_TiAcGA/P621wAJgZrLxaOcjtoUU7w/edit?utm_content=DAGz_TiAcGA&utm_campaign=designshare&utm_medium=link2&utm_source=sharebutton

ZDROJOVE TRHY

Domaéci turista

27 % 26 % 8 %

Zahraniéni turista

42 % 13 % 10 %

Praha Stredocesky kraj KHK Némecko Polsko Nizozemi
2024 Krkonose hd
Statistiky z hromadnych ubytovacich zafizeni
i ©® 8 O
1123 976 -0,88 % 3705354 -2,99 % 4,30 -1,64 %
Pocet pfijezda Meziroéni zména Pocet pfenocovani Meziroéni zména Primérna doba pobytu Meziroéni zména
2024/2023 2024/2023 (dny) 202472023
Kapacity ubytovacich zafizeni Statistické ukazatele
949 14 390 41526 1164 96 935 106 485 38,23 o ock
Pocet zafizeni Poéet pokojd Pocet lGzek Pocet mist pro Podet obyvatel Kat. wjméra v ha Intenzita ercR

Pocet prijezdi

stany a karavany

Pocet pirenocovani Prameérna doba pobytu (dny)

337332

233672

218
191 850
1 2 3 4

Rok ®2023 @2024

Domaci a prijezdovy cestovni ruch

197 392 1127 455
43

435

1g44 613 1221827

673113

238009
269 064
93 825 179 200 165 387
14272 507 127 226553
140163 ~2ed ;
50726 53432 166 230 38 3B
1 B 3 a1 2 3 4 1 2 3 4
DCR/PCR @DCR @PCR
Pomér DCR a PCR
2024 TETT 24.3% 2024 75.83% 2417 20— <0
2023 7741 22.59% 2023 77.56% 22025 207 | — 7

DCR/PCR @DCR @FCR

TOP 10 zdrojovych zemi

-
roisko [N :1 152
siovensko [ 14 481
Nizozemské krdlovsti ] 9 266
Dincko )] 2 006
Ukrgjina ] 8064
izeel | 3732
Rakousko | 2 502
Velkd Britanis 3 Sevemi Irsko | 2205
Liva | 2020

CzechTourism

Nizozemské krdlovsei [ A A :°
emecko | :°
¢
et |
valkca Bricinie 2 Severni irsko | NN o
Peicke [ ::
rakouske [T ::
virzjina | A :
siovenzke [ NN : -
e I °5

Priimérnd doba pobyru top 10 zdrgjovych zemi
Poznémika: “Pocet prenocowdind / pocet obyvatel Zdvoj: Statistiky HUZ, Ceskj statisticky Ufad, 2025

ey
poisko [ 525
Nizozemske krélovseei [ 37 003
Siovensko ] 36361
Dansko [ 31545
Ukrgiina ] 21323
zrael | 12176
Rakousko | 7227
Velks Brivdnie a Severni Irsko | 6200
gagie | 6495
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MARKETINGOVE AKTIVITY
Rozpocet 1.600.000 K¢

V souladu s CS a personami a produktovym portfoliem destinace

AKTIVITY:

1. EDICE
Turistické noviny (CZ) 270000 K&
Image: Rodinna dovolend (CZ, AJ, NJ, PL) 216000 K&
Turisticka doprava (CZ, NJ, PL) 150000 K&
Tiskovina pro veletrh v Herningu (AJ) 5000 K&

Zahranicf: 32%
DCR: 68%

2. ONLINE INZERCE

SKLIK 50000 K&
GOOGLE ADS 100000 Ke
IDOS

Zahranicl: 67%
DCR: 37%

3. SOCIALNI SIiTE

FB 40000 Ke
IG, spoluprace s tvirci 110000 Ke
Youtube 40000 K&

Reals - CS bezdetni vseho veku, aktivni rodiny s detmi 5-10
Videa — kratkd 5s, shorts Youtube, edukace
Doplnéni databaze fotografif

Zahranici: 50%
DCR: 50%

4. WEB

So

www.krkonoseeu - oficialni turisticky web destinace od zacatku 2026 redesig — soulad s novou

vizudlni identitou a aktualnimi trendy stavioy webovych portéld. Zjednodusena navigace.

www.pohadkove krkonose eu — produktovy web
www.svazek krkonose.eu — firemni web
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http://www.krkonose.eu/
http://www.pohadkove.krkonose.eu/
http://www.svazek.krkonose.eu/

5. INZERCE PRINT

Médium téma Naklad cs g:’_la P€Z | Cena's DPH
Cechy, magazin pfiloha,
MFDnes - L, . v -
zimni dovolend v Krkonosich | 12.12.; 2 strany - 1/3 aktivni 40 000 48 400
Jedeme na hory
strany
Pragmoon - KPS, mimosezona Praha, 2x PR clanek, 2 Party pratel 42 000 50 820
Praha strany, web
KAM B léto - zazitk Brno, 2 st aktivni rodiny 25 000 30 250
rno éto - zazitky rno, 2 strany s d&tmi 5-10
¢ i i i - aktivni rodin
COT Casopis My | e letni nabidka - zazitky | P2 PN Magazin 05-07, | aktivni rodiny 43 000 52 030
Wings 1 strana s ptekladem s détmi 5-10
. . palubni magazin 08-10, L -
image podzim . aktivni bez déti 43 000 52 030
1 strana s prekladem
palubni magazin 11-1
image zima (27), 1 strana s aktivni bez déti 43 000 52 030
prekladem
celkem 236 000 285 560
Zahranici 55%
DCR: 45%
6. OUTDOOR REKLAMA
Podpora znacky
Roc¢ni pronajem ploch: 30000 Ke
Vyroba a instalace plachty: 80.000 K&
Zahranici: 0%
DCR: 100%
7. RADIO
Radio Cerna hora, 6-9/2026
Podpora turisticka doprava 20000 Ke
Zahranici: 0%
DCR: 100%
8. PREZENTACNI AKCE
Nazev veletrhu Misto Datum Cena bez DPH |Cena s DPH S kym se ucastnime
3 samostatné +
. Dansko,
Ferie for Alle . 20. - 22. 2. 2026 39 000 47 190 prezentace Grund
Herning
resortu
Mledzyn.a.rodoweTargy Polsko, 27 -29 3. 2026 20 200 24 442 pal .na pll s Hotelem
Turystyki i czasu wolnego | Wroclaw Horizont
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pal na pll s Hotelem
Piknik nad Odra Polsko, Stétin [9. - 10. 5. 2026 29 000 35 090|Horizont; cena
predpoklad
Polsk 16. - 18. 10.
Tour Salon o' o: 0| stanek kraje
Poznan 2026
TC Touistik and Né ki
OUIS_ an .emec o listopad 2026 0|stanek kraje
Caravaning Lipsko
CELKEM 88 200 106 722

Zahranici: 100%
DCR: 0%

9. TRIPY

Ve spolupraci se ZZ a kraji: v pfipravé KrkonoSska pivni stezka, turistika+boudareni+pfibehy
z hor.
Alokace na zajisténi ubytovani, aktivit: 80000 K

Zahrani¢ni: 2100%
DCR: 0%

10.PR

Obecni zpravodaje — obce Uzemi destinace
Tiskove zpravy

Radio: Cesky rozhlas HK

Newsletter turisticky

Newsletter podnikatelsky

KPI 2026

FB: RUst sledujicich o 15%

IG: RUst sledujicich o0 10%

Pocet zahrani¢nich prezentacnich akci: 5

Pocet TZ: 15

Pocet newsletter turisticky: 15

Pocet newsletter podnikatelsky: 6

Rozpocet na zahrani¢ni: 60% z celkové alokace na marketingové aktivity

PRACE S DATY

Sbér, analyza a interpretace dat je zékladem pro spravné nastaveni marketingovych aktivit.
Sbér a vyhodnocen( dat probiha pribéznée:
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—  MOBILNI DATA (CZT, kraje, Sprava KRNAP)
-~ CESKY STATISTICKY URAD

—  TOURDATA CZECH TOURISM

- NAVSTEVNOST INFOCENTER

—  NAVSTEVNOST TURISTICKYCH CILU
- SCITACE KRNAP

- GOOGLE ANALYTICS

—  DATA SOCIALNI SITE

-  DOTAZNIKOVA SETRENI

—  VLASTNI VYZKUMY

- VYZKUMY AHS

Nastroje vyhodnocen :
- GAS
— Google analytics

Zakladni dokumenty:

MANAZERSKE SHRNUTI STRATEGIE ROZVOJE CESTOVNIHO RUCHU REGIONU

KRKONOSE 2025-2032
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https://drive.google.com/file/d/19hFp6PO4Gd_AYVVMS_3qyaHf_LtRAcaM/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/19hFp6PO4Gd_AYVVMS_3qyaHf_LtRAcaM/view?usp=drive_link

