
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

V roce 2024 jsme připravili zásadní dokument pro rozvoj cestovního ruchu v Krkonoších – 

Strategii rozvoje cestovního ruchu Krkonoše 2025–2032. Ta určuje směr, kterým se bude 

region i destinační společnost ubírat v příštích letech. Na ni navazuje Strategie značky 

Krkonoše, která definuje, jak se náš region prezentuje navenek – tedy dává mu jednotnou 

tvář a identitu. 

Marketingová strategie určuje: 

• jak alokujeme rozpočet mezi různé typy kampaní a produkty, 

• jak budeme cílit na jednotlivé skupiny návštěvníků, 

• v jakém poměru budeme investovat do budování značky (brand awarness) a na 

výkonnostních aktivitách (performance). 

 

Marketingový plán dává návod na včasnou přípravu sezónních kampaní, efektivní využití 

finančních prostředků a na soulad komunikace v regionu. 

 

 

 

 

 



 

 

PRODUKTOVÉ PORTFOLIO DESTINACE 2026 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

CÍLOVÉ SKUPINY 

Rodiny s dětmi ve věku 5–10 let 

 

 

Bezdětné páry, bez ohledu na věk 

   



 

 

 

Party přátel všeho věku 

 

 

Zahraniční persony 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

CÍLOVÉ SKUPINY A PERSONY – podrobně 

https://www.canva.com/design/DAGz_TiAcGA/P621wAJgZrLxaOcjtoUU7w/edit?utm_content=DAGz_TiAcGA&utm_campaign=designshare&utm_medium=link2&utm_source=sharebutton


 

 

ZDROJOVÉ TRHY 

Domácí turista     Zahraniční turista 

 

 

 

 

 



 

 

MARKETINGOVÉ AKTIVITY 

Rozpočet 1.600.000 Kč 

V souladu s CS a personami a produktovým portfoliem destinace 

 

AKTIVITY: 

 

1. EDICE 

Turistické noviny (CZ)    270.000 Kč 

Image: Rodinná dovolená (CZ, AJ, NJ, PL) 216.000 Kč 

Turistická doprava (CZ, NJ, PL)  150.000 Kč 

Tiskovina pro veletrh v Herningu (AJ)     5.000 Kč 

 

Zahraničí: 32% 

DCR: 68% 

 

2. ONLINE INZERCE 

SKLIK         50.000 Kč 

GOOGLE ADS    100.000 Kč 

IDOS  

 

Zahraničí: 67% 

DCR: 37% 

 

3. SOCIÁLNÍ SÍTĚ  

FB        40.000 Kč 

IG, spolupráce s tvůrci   110.000 Kč 

Youtube         40.000 Kč 

 

Reals - CS bezdětní všeho věku, aktivní rodiny s dětmi 5-10 

Videa – krátká 5s, shorts Youtube, edukace 

Doplnění databáze fotografií 

 
Zahraničí: 50% 

DCR: 50% 

 

 

4. WEB 

www.krkonose.eu - oficiální turistický web destinace od začátku 2026 redesig – soulad s novou 

vizuální identitou a aktuálními trendy stavby webových portálů. Zjednodušená navigace. 

www.pohadkove.krkonose.eu – produktový web 

www.svazek.krkonose.eu – firemní web 

 

 

http://www.krkonose.eu/
http://www.pohadkove.krkonose.eu/
http://www.svazek.krkonose.eu/


 

 

5. INZERCE PRINT 

Médium téma Náklad CS
Cena bez 
DPH 

Cena s DPH

MFDnes –

Jedeme na hory
zimní dovolená v Krkonoších

Čechy, magazín příloha,

12.12.; 2 strany 1/3

strany

aktivní 40 000 48 400

Pragmoon

Praha
KPS, mimosezona

Praha, 2x PR článek, 2
strany, web

Party přátel 42 000 50 820

KAM Brno léto zážitky Brno, 2 strany
aktivní rodiny

s dětmi 5-10 
25 000 30 250

COT časopis My
Wings

image letní nabídka zážitky
palubní magazín 05 07,

1 strana s překladem

aktivní rodiny

s dětmi 5-10 
43 000 52 030

image podzim
palubní magazín 08 10,

1 strana s překladem
aktivní bez dětí 43 000 52 030

image zima
palubní magazín 11 1

(27), 1 strana s
překladem

aktivní bez dětí 43 000 52 030

celkem 236 000 285 560

Zahraničí: 55% 

DCR: 45% 

 

6. OUTDOOR REKLAMA 

Podpora značky 

Roční pronájem ploch:  30.000 Kč 

Výroba a instalace plachty:  80.000 Kč 

 

Zahraničí: 0% 

DCR: 100% 

 

7. RÁDIO  

Rádio Černá hora, 6-9/2026 

Podpora turistická doprava  90.000 Kč 

 

Zahraničí: 0% 

DCR: 100% 

 

8. PREZENTAČNÍ AKCE 

Název veletrhu Místo Datum Cena bez DPH Cena s DPH S kým se účastníme

Ferie for Alle
Dánsko,

Herning
20. 22. 2. 2026 39 000 47 190

samostatně

prezentace Grund

resortu

MiędzynarodoweTargy

Turystyki i czasu wolnego

Polsko,

Wroclaw
27. 29. 3. 2026 20 200 24 442

půl na půl s Hotelem

Horizont



 

 

Piknik nad Odra Polsko, Štětín 9. 10. 5. 2026 29 000 35 090

půl na půl s Hotelem

Horizont; cena

předpoklad

Tour Salon
Polsko,

Poznaň

16. 18. 10.

2026
0 stánek kraje

TC Touistik and

Caravaning

Německo,

Lipsko
listopad 2026 0 stánek kraje

CELKEM 88 200 106 722

Zahraničí: 100% 

DCR: 0% 

 

9. TRIPY 

Ve spolupráci se ZZ a kraji: v přípravě Krkonošská pivní stezka, turistika+boudaření+příběhy 

z hor. 

Alokace na zajištění ubytování, aktivit: 80.000 Kč 

 

Zahraniční: 100% 

DCR: 0% 

 

10. PR 

Obecní zpravodaje – obce území destinace 

Tiskové zprávy 

Rádio: Český rozhlas HK 

Newsletter turistický 

Newsletter podnikatelský 

 

 

KPI 2026 

FB: Růst sledujících o 15% 

IG: Růst sledujících o 10% 

Počet zahraničních prezentačních akcí: 5 

Počet TZ: 15 

Počet newsletter turistický: 15 

Počet newsletter podnikatelský: 6 

Rozpočet na zahraniční: 60% z celkové alokace na marketingové aktivity 
 

 

PRÁCE S DATY 

Sběr, analýza a interpretace dat je základem pro správné nastavení marketingových aktivit. 

Sběr a vyhodnocení dat probíhá průběžně: 



 

 

– MOBILNÍ DATA (CzT, kraje, Správa KRNAP) 

– ČESKÝ STATISTICKÝ ÚŘAD  

– TOURDATA CZECH TOURISM  

– NÁVŠTĚVNOST INFOCENTER  

– NÁVŠTĚVNOST TURISTICKÝCH CÍLŮ  

– SČÍTAČE KRNAP 

– GOOGLE ANALYTICS  

– DATA SOCIÁLNÍ SÍTĚ  

– DOTAZNÍKOVÁ ŠETŘENÍ  

– VLASTNÍ VÝZKUMY  

– VÝZKUMY AHS 

Nástroje vyhodnocení : 

– GAS 

– Google analytics 

 

 

 

Základní dokumenty: 

MANAŽERSKÉ SHRNUTÍ STRATEGIE ROZVOJE CESTOVNÍHO RUCHU REGIONU 

KRKONOŠE 2025–2032 

 

https://drive.google.com/file/d/19hFp6PO4Gd_AYVVMS_3qyaHf_LtRAcaM/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/19hFp6PO4Gd_AYVVMS_3qyaHf_LtRAcaM/view?usp=drive_link

