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TZ: Destinacni spolecnost Krkonose pfedstavila partnertim navrhovou c¢ast strategického dokumentu

Ve dnech 25. a 26. 9. probéhla v celém Uzemi Krkonos tfi jednani tykajici se budoucnosti turistické
oblasti Krkonose z hlediska cestovniho ruchu. Navrhovou ¢ast strategie predstavila destinacni
spoleénost zastupclm partner( z fad podnikatell, spolupracujicich organizaci a také obci v Rokytnici
nad Jizerou, Vrchlabi a Mladych Bukach.

Navrh Strategie cestovniho ruchu destinace Krkonose 2025-2032, jez zpracovava spolecnost Polasek
& Company, kterd se strategickym managementem a marketingem v cestovnim ruchu dlouhodobé
zabyva, ukazal, kam by mély KrkonosSe dlouhodobé smérovat Ci na jaké aktivity a segmenty cestovniho
ruchu se zaméfit. Pfi jednanich nékolikrat zaznéla slova jako udrzitelnost, kvalita sluzeb, smart
technologie, digitalizace ¢i edukace.

Dokument stanovuje také cile a vize pro destinaéni spoleénost jako takovou, at uz v odvétvi
managementu, produktd, komunikace ¢i marketingu.

Predstaveni navrhové Casti strategie mélo za cil vyvolat mezi zastupci partnerskych obci, podnikatel(
a dalSich organizaci zejména diskuzi. VeSkeré naméty a pfipominky nyni spole¢nost Polasek & Company
zpracovava. Dalsim krokem bude predfinalni predstaveni Strategického dokumentu, které se uskutec¢ni
15. fijna ve Vrchlabi.

,Je pro nas velmi dllezZité, ze se do zpracovani dokumentu aktivné zapojili podnikatelé prarezové
odvétvim cestovniho ruchu, zastupci horskych obci tak z obci a mést v podh(fi, spolupracujici
organizace i mistni obyvatelé. Aby Krkonose byly i naddle top destinaci, je nutné abychom reagovali na
aktualni trendy s ohledem na zachovani jedinecnosti naseho Uzemi,” sdélila feditelka destinacni
spole¢nosti Krkonose Eva Sulcova a vypichla tak dobrou spolupraci s partnery napfi¢ obory a odvétvimi.

Destinacni spolecnost KrkonosSe se kromé tvorby strategického dokumentu v soucasné dobé vénuje
také krokim vedoucim k novému brandu, tedy znacce, Krkonos. Soucasti brandu je, kromé nové
vizualni identity, také jednotna komunikace a samotnd podstata toho, jak budou navstévnici
KrkonoS$ i mistni obyvatelé turistickou oblast vnimat.
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