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TZ: Hory, co té obejmou a nepusti. KrkonoSe maji novou vizualni identitu

KrkonoSe, nejvySsi Ceské hory, vstupuji do nové éry. Destinaéni spole¢nost KrkonoSe
pfedstavuje novou vizualni identitu znacky, ktera navazuje na jejich silny pfibéh a zaroven
odpovida narokim soucasné doby — jak z hlediska komunikace, tak grafické flexibility.

Cilem nové identity je posilit jednotny obraz destinace, ktery bude dlouhodobé udrzitelny a
dobfe uchopitelny napfi¢ raznymi komunika&nimi kanaly i cilovymi skupinami. Nova znacka
KrkonoSe vznikla jako vysledek designérské soutéze, kterou DMO KrkonoSe vyhlasila na
zacatku letosniho roku. Osloveno bylo pét profesionalnich studii, ktera méla za ukol vytvofrit
navrh nové vizualni koncepce destinace — v€etné loga, typografie a grafickych prvku, které
budou KrkonoS$e v budoucnu reprezentovat.

VSechny navrhy byly 19. bfezna prezentovany odborné poroté na zamku ve Vrchlabi. Porota
byla slozena z nezavislych expertt i zastupctl vyhlaSovatele a po peclivém zhodnoceni vybrala
vitéze — studio OBAcreators.

Jejich navrh zaujal nejen grafickym zpracovanim a itelnosti, ale i modularnim systémem,
ktery umozniuje znacce dlouhodoby zivot a flexibilitu. ,Stfed logotypu je proménlivy, coz
umoznuje reagovat na rizna témata, obdobi, udalosti i specifické skupiny navstévnika. To z

néj ¢ini nastroj s vyjimecnou variabilitou — a zaroven silnou identitou, ktera drzi pohromadé,
vyzdvihl klady nové identity graficky designér a pfedseda poroty Lukas Kijonka.

»Vitézny navrh pracuje s myslenkou Krkono$ jako hor, které obejmou a nepusti. Kombinuje v
sobé Zenskou kfehkost i muzskou silu. Je otevieny, ale pevny. Pfesné takové chceme
KrkonoSe predstavovat: jako krajinu, ktera ma hloubku, tradici i budoucnost,” fika Alena
Cejnarova z DMO KrkonoSe, ktera méla cely proces soutéze na starosti.

Porotu oslovilo také to, jak navrh promyS$lené reaguje na sou€asné marketingové potieby — od
vyuziti v online prostoru a video obsahu az po merch, ktery ma potencial oslovit i mladsi
generace. Soucasti navrhu je i kvalitni zakladni typografie a udrzitelny pfistup k praci se
znackou v dlouhodobém horizontu.

Zména vizualni identity je novym zacCatek pro zplUsob, jak KrkonoSe mluvi ke svym
navstévnikim, partneriim i obyvatelim. Novy vizual se postupné promitne do vSech materiall
— od webu, brozur a navigace az po kampané &i propagacni pfedméty.

Chcete vidét vice? Podivejte se na_video, které znacku pfredstavuje.

avwsow

Magdaléna Skapova, PR, manazerka fondu cestovniho ruchu
mskapova@krkonose.eu, 731 910 267, www.krkonose.eu
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https://www.youtube.com/watch?v=WpVSu05tRgY&feature=youtu.be
mailto:mskapova@krkonose.eu
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Akce je realizovana v ramci projektu ,Podpora DMO Krkono3e*, ktery je spolufinancovan Ministerstvem pro mistni
rozvoj, podprogram Z171201000000 — Podpora organizaci destinacniho managementu 2025+.
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